Radio w przestrzeni publicznej. Kiedy legalnie?

Zgodnie z 0ogblng zasadag prawa autorskiego, na publiczne odtwarzanie utworéw, w tym utworéw muzycznych,
konieczne jest uzyskanie zezwolenia twércy badz tez innego podmiotu uprawnionego z tytutu autorskich praw
majatkowych. Od powyzszej reguty regulacja Ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych przewiduje kilka
wyjatkéw w ramach tzw. dozwolonego uzytku.

Wsrdéd nich, najistotniejszym dla oceny - kiedy mozemy w miejscach ogdlnodostepnych, w sposéb legalny
odtwarza¢ muzyke czy tez cate audycje radiowe - ma ten, przewidziany przez przepis art. 24 §2 Ustawy o prawie
autorskim i prawach pokrewnych. Wyjatek ten pozwala bowiem posiadaczom urzadzen stuzgcych do odbioru
programu radiowego, na odbieranie za ich pomoca utworéw, choéby urzadzenia te byty umieszczone w miejscu
ogdlnie dostepnym, jezeli nie taczy sie z tym osigganie korzysci majatkowych.

Mozna zatem stwierdzi¢, ze dopuszczalno$¢ powotania sie na ww. regulacje bedzie uzalezniona od tgcznego
spetnienia trzech gtéwnych przestanek.

Po pierwsze - udostepniane utwory musza by¢ rozpowszechnianie za pomoca odbiornikéw radiowych i stanowic
element audycji radiowej badZ programu telewizyjnego. Nie bedzie zatem mozliwe powotanie sie na ten rodzaj
dozwolonego uzytku w przypadku, gdy za pomocg sprzetu audio bedg odtwarzane np. utwory muzyczne z ptyty
CD czy tez innego nos$nika zewnetrznego.

Drugi warunek - to umieszczenie odbiornika w miejscu ogdlnie dostepnym, przez ktére w uproszczeniu mozna
rozumie¢ takie, do ktérego chocéby potencjalnie, ma kazdy dostep.

Trzeci z wymogow - czyli nieosigganie w zwigzku z odbiorem audycji korzysci majatkowych - w praktyce budzi
najwiecej watpliwosci. Pojecie osiggania korzysci majgtkowych, dos$¢ powszechnie rozumiane jako generowanie
przychodu, obejmuje zaréwno korzysci majatkowe osiagane w sposdéb posredni - np. w wyniku dtuzszego pobytu
klienta w restauracji z uwagi na odtwarzang w niej muzyke, co przektada sie na ilo$¢ bgdz wielko$¢ ztozonych
przez niego zaméwien, jak i bezposredni - np. poprzez wprowadzenie odptatnego wstepu do klubu czy pubu, w
ktérym, w miejscach dostepnych dla klientéw, mozna stucha¢ audycji radiowych.

Z uwagi na brak precyzyjnych kryteriow pozwalajgcych na wykazanie, kiedy wigczone radio przekitada sie,
choéby w sposéb posredni, na wysokos¢ generowanych przychoddéw, trudno jest jednoznacznie wskazaé, w
jakich branzach mozliwe jest, a w jakich nie, powotanie sie na ww. wyjatek, dlatego tez kazdy przypadek nalezy
oceni¢ jednostkowo. Niemniej jednak przyjmuje sie, ze zasadniczo odtwarzanie muzyki w lokalach
gastronomicznych powoduje wzrost atrakcyjnosci tych lokali, co niewatpliwie przektada sie na uzyskiwanie
korzysci majgtkowych przez ich wiascicieli. Dlatego tez np. wtgczenie wioskiego radia we witoskiej lodziarni, o ile
nie ma bezposredniego zwigzku z przedmiotem dziatalnoSci gospodarczej (bowiem zasadnicza wiekszos¢
klientébw przychodzi tam, by kupi¢ lody, a nie stucha¢ radia) mozna uznaé¢ za sytuacje, kiedy przyjemna
atmosfera czy tez nastrdj jaki tworzy muzyka w tle, przekifada sie na licze zakupionych towaréw badz tez
czestotliwos¢ wizyt klientéw. Dlatego tez i w tym przypadku, witasciciel lodziarni uzyskuje, choéby posrednia,
korzy$¢ majgtkowa z faktu, iz odtwarzane jest w jego lokalu radio, z ktérego utwory muzyczne styszalne sa dla
gosci.

Odmiennie za$ nalezy zakwalifikowac sytuacje, gdy radioodbiornik jest wtgczony, np. w takséwce, bowiem zdaje
sie to nie taczy¢, nawet posrednio z uzyskiwaniem korzysci ekonomicznych. Dla wiekszosci klientéw nie jest to
bowiem kryterium decydujgce o korzystaniu z ustug danej korporacji, zresztg przy wyborze takséwki, rzadko
mamy wptyw, jaki konkretnie takséwkarz wykona na naszg rzecz ustuge, a juz tym bardziej czy i jakiego radia
bedziemy mogli postucha¢ w czasie przewozu. Podobnie mozna oceni¢ inng dziatalnos¢ ustugowg, w ktérej
przestanka determinujgca wybory klientéw jest jako$¢ oraz rodzaj swiadczonych ustug, a nie fakt, iz w czasie ich
Swiadczenia w lokalu jest wtgczony odbiornik radiowy. Do takich dziatalnosci gospodarczych mozna zaliczy¢, np.
ustugi fryzjerskie czy kosmetyczne.

Oczywiscie, takze w odniesieniu do podmiotéw, ktére nie prowadzg dziatalnosci gospodarczej albo prowadza ja
w bardzo ograniczonym zakresie, mozliwe bedzie powotanie sie na przepis art. 24 §2 Ustawy. Dlatego tez nie
moze budzi¢ watpliwosci, pod katem legalnosci, fakt wtgczonego radia w bibliotece publicznej czy w urzedzie



badz na poczcie.

Na koniec warto réwniez zaznaczy¢, ze w przypadku ewentualnego sporu, konieczno$¢ wykazania, iz z
odtwarzaniem utworéw nie tgczy sie uzyskiwanie, chocby posrednio, korzysci majgtkowych, spoczywa na
podmiocie, ktéry udostepnia publicznie utwory za posrednictwem odbiornikéw radiowych, co dowodowo moze
okaza¢ sie trudne do wykazania. Dlatego tez zanim uznamy, iz nasze dziatanie polegajgce na posiadaniu
wiaczonego radioodbiornika w miejscu potencjalnie dostepnym dla kazdego jest legalne, warto przeanalizowad
w mozliwie szerokim konteks$cie jego wptyw na prowadzonag przez nas dziatalno$¢ gospodarcza pod katem
relacji, jaka zachodzi pomiedzy osigganym przez nas przychodem a faktem publicznego odtwarzania muzyki.
Jedynie bowiem w przypadku, gdy witaczone radio pozostaje bez zwigzku ze wzrostem czerpanych przez nas
dochodéw, mozna uzna¢, iz nasze dziatanie znajduje prawne oparcie w dozwolonym uzytku pozwalajacym na
odbiér programéw radiowych takze w miejscach ogdélnodostepnych.
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