Co czwarty Polak btednie mysli, ze czad mozna
rozpoznac po zapachu lub dymie. Kampania
spoteczna ,,Czad i ogien. Obudz czujnos¢”

Kazdego roku w pozarach i z powodu zatrucia czadem w Polsce ging kolejne setki oséb. Przed rozkreceniem
sezonu grzewczego ha dobre sprawdzmy kondycje piecéw i kominéw. Obowigzkowo powinnismy zamontowad
czujniki dymu i czadu. Bo niestety, wbrew obiegowej opinii, czadu nie wida¢ i nie czu¢. To ,cichy zabdjca” - tak
zreszta tytutuje czad kampania spoteczna zainaugurowana przez MSWIA.. Jej celem jest upowszechnianie
wiedzy na temat zagrozen zwigzanych z sezonem grzewczym, spot w formie komiksowej przybliza
niebezpieczenstwo wynikajace z zatrucia czadem

Kampania spoteczna "Czad i ogie. Obudz czujnos¢" jest odpowiedzig na alarmujgce statystyki pozaréw i zatru¢
czadem. Tylko w ubiegtym sezonie grzewczym, w catej Polsce, w pozarach zycie stracito prawie 300 oséb, a 61
zatruto sie czadem*.

Katarzyna Miszczuk

*Dane zaczerpniete ze stron MSWIA



