Kampania spoteczna ,,Melanz. Oczekiwania vs.
rzeczywistosc¢”

Wiaczasz filmik na YouTube i zamiast reklamy pojawia sie obraz Swietnego melanzu, ktéry w ostatecznosci
okazuje sie tragicznym ztudzeniem. Piekne, atrakcyjne nimfy w zderzeniu z brudnym przejSciem podziemnym...
Plastikowy kasownik zamiast czutego kochanka... Raperskie flow w kontrascie do zenujacego betkotu. W ten
innowacyjny sposéb Gtéwny Inspektorat Sanitarny chce zwréci¢ uwage mtodziezy na negatywne skutki
korzystania z uzywek. Wtasnie wystartowata ogdélnopolska kampania ,,Melanz. Oczekiwania vs. rzeczywistos¢”.

W ramach kampanii powstato 10 spotéw - antybohaterem kazdego z nich jest narkotyk badZ uzywka,
najpopularniejsze wéréd mtodziezy. Spoty przedstawiajg skrajnie kontrastowe obrazy, pokazujace, jak
rzeczywistos¢ bezwzglednie weryfikuje oczekiwania wobec uzywek. W jednym z nich dziewczyna pije piwo,
tanczy i Spiewa karaoke. Chwile pézniej widzimy ta sama bohaterke tyle, ze ledwo stojgca na nogach,
rozneglizowang, betkoczgca do mikrofonu. Obok rozbawiony kolega nagrywa filmik z pijang nastolatka w roli
gtéwnej. Inny obraz- chtopak zazywa amfetamine, jest na imprezie, wydaje sie Swietnie sie bawi¢. Pare sekund
materiatu pdézniej dobry melanz okazuje sie by¢ szamotaning przed klubem, gdzie na oczach innych uczestnikéw
imprezy ochroniarz przytrzymuje bohatera spotu, kompletnie nie panujagcego nad soba. Obie wizje - utuda
dobrej zabawy vs zachowania w ,,w realu”, pokrywajg sie ze sobg. Kontrastujgce ze sobg obrazy sktaniajg do
refleks;ji.

Czescig kampanii jest takze internetowa www.melanz tv. Jej gtéwnym elementem jest test ,Jakim typem
melanzowicza jestes$?” utrzymany w konwencji popularnych quizéw rozrywkowych. Lekki jezyk z elementami
mtodziezowego slangu sprawia, ze informacje o dziataniu poszczegdlnych uzywek i negatywnych skutkach ich
uzywania z pewnoscig fatwiej trafig do mtodziezy. Kampania ma przekona¢ mtodziez, ze nie warto siega¢ po
narkotyki i uzywki. Ale jest takze adresowana do rodzicéw, opiekundéw i pedagogéw, dla ktérych przygotowano
serie artykutéw pomagajacych m.in. zrozumie¢, jak rozmawiad z nastolatkami o uzywkach oraz jak rozpozna¢
pierwsze oznaki uzaleznienia.

Kampania realizowana jest przez Gtéwny Inspektorat Sanitarny w ramach Projektu , Profilaktyczny program w
zakresie przeciwdziatania uzaleznieniu od alkoholu, tytoniu i innych $rodkéw psychoaktywnych” (
www.zdrowiewciazy pl ). Jej gtdwnym celem jest zwrdcenie uwagi mtodziezy na negatywne skutki korzystania z
uzywek. Kampania potrwa do konca marca 2017 r.

Projekt jest wspétfinansowany przez Szwajcarie w ramach szwajcarskiego programu wspétpracy z nowymi
cztonkami Unii Europejskiej. Partnerem merytorycznym kampanii jest Fundacja Edukacji Spotecznej. Wiecej
informacji mozna znalez¢ na stronie: www.melanz tv,
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w tek$cie wykorzystano materiaty promocyjne http://gis.gov.pl/
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